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MATERIALS 
DE COMUNICACIÓ

VIABILITAT IMPACTE

A)
B)
C)
D)
E)
F)

Què?
t

Perquè? FACTIBILITAT
Explica el projecte amb 140 caràcters:

Tens una imatge o Vídeo?

N Quin és l’anhel / necessitat a respondre: El teu projecte no té dependències pendents

N Quin és el retorn social pel territori?

El teu projecte no té dependències pendents

El teu projecte no té dependències pendents

El teu projecte no té dependències pendents

El teu projecte no té dependències pendents

El teu projecte no té dependències pendents

El teu projecte no té dependències pendents

GRUPS MOTIVACIÓ activació

CANALSACCIONSPÚBLICS
A)   B)   C)   D)   E)    F)

DIA 1

DIA 2

DIA 3

DIA 4

Setmana 2

...

DIA 5

Setmana 1

objectius 
finançament

Mitjana 
aportacions

Donants 
requerits

A)   B)   C)   D)   E)   F)

públics objectiu

50€%

20%

50%

70%

90%

110%

€
Setmana 1

Setmana 2

Setmana 3

Setmana 4

Mínim

Setmana 6

Setmana 7

òptim

Com els convidaries a col.laborar?Quina motivació tenen per col·laborar?

recompenses Materials de comunicacióImport

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

despesa 
imprescindible cost
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2)
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4)
5)
6)
7)

despesa opcional
cost
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3)
4)
5)
6)
7)

total total
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